PODSTAWY GRAFIKI RASTROWEJ

USER EXPERIENCE DESIGN




Calos¢ wrazen, jakich
doswiadcza uzytkownik
podczas korzystania z
produktu
interaktywnego.




USER EXPERIENCE - PROJEKTOWANIE POZYTYWNEGO

DOSWIADCZENIA

User Experience (UX) okredla doswiadczenie uzytkownika, jakie
towarzyszy mu podczas korzystania z produktu czy ustugi.

To subiektywne doswiadczenie, jakiego doznajemy, moze by¢
zarobwno pozytywne, jak 1 negatywne.
Trudno mowi¢ o obiektywnym doswiadczeniu uzytkownika, kazdy

z nas reaguje 1naczej.

Z punktu widzenia producenta najwazniejsze jest, by grupa
docelowa, dla ktérej produkt zostal zaprojektowany, byla
zadowolona.



Po raz pierwszy terminem UX postuzyt sig B,
Don Norman, profesor psychologii
poznawcze] 1 nauk komputerowych, ktory y
w 1993 roku, pracujac w Apple Computers, )
nadal sobie tytul ,,Architekta User
Experience”.

Z. czasem coraz wiecej firm I'T dostrzeglo,
ze dobrze zaprojektowane produkty, ;
wzbudzajace pozytywne doswiadczenia,
maja niebagatelny wplyw na

konkurencyjnos¢ na rynku. k.

* Prawdziwy boom nastapil w 2000 roku, wraz z era dotcomoéw, kiedy
specjalisci I'T zauwazyli potrzebe projektowania serwiséw internetowych
uzytecznych 1 satysfakcjonujacych dla uzytkownika.



DOBRY PROJEKT WWW W OPARCIU O UX DESIGN




KONCENTRACJA NA DOSWIADCZANIU

Ludzie nie zawsze zapamie¢tuja przekazywane
informacije, ale na pewno pamigtaja co czuli.
Reklamodawcy skupiajq si¢ na wywolaniu
emociji, wiec dlaczego tego nie wykorzystac
przy budowaniu stron czy aplikacji?

Dobrze zaprojektowana strona powinna by¢
skutecznym splotem lub kombinacja tekstu,
grafiki, ukladu 1 elementéw interaktywnych
zapewniajacych uzytkownikom doswiadczenie
emocjonalne, a nie tylko przekaz informacyjny.
Interfejsy aplikacjt mobilnych 1 stron
internetowych zawieraja coraz wigcej efektow
wizualnych, opowiadaja 1 wzbudzaja wigce]
emocjt, 1 to wszystko dlatego aby wyroznic sig

W motrzu konkurenc]l.




Wykorzystanie infogratiki

Z. powodu braku czasu nie czytamy
catych artykuléw a jedynie ,,skanujemy
nagtowki”

Czytamy tylko to, co nas najbardzie;
interesuje

Przejrzysty 1 przyjemny wizualnie
interfejs, ktory automatycznie skanujemy

naszym wzrokiem na pewno bedzie nam
to utatwial



UZYTKOWNICY PRAGNA PROSTOTY I JASNOSCI

Skanowanie strony po otwarciu trwa okolo 0,5 sekundy
Strona powinna by¢ jasna i czytelna w odbiorze
Projekt powinien by¢ spojny 1 prosty

Uzytkownik powinien ,,zobaczy¢” to, co chcemy mu przekazaé



Umiarkowane stosowanie innowacji
Wiekszos¢ interfejséw powinna by¢
znana uzytkownikom czyli link
powinien wygladac jak link, przycisk
jak przycisk itp.

Logowanie zazwycza znajduje si¢ w
prawym goérnym rogu, a logo 1 nazwe
firmy znajdziemy zazwyczaj w gérnej,
lewej czedct,

Nawigacja, adresy URL, umieszczenie
przycisku to wszystko powinno skupic
sie na funkcjonalnosci zanim

zabierzemy si¢ do projektowania
estetyki.




ZDOBYCIE UWAGI

Sensowny spojny kontekst

Nieco inny wyglad dla kazdego
urzadzenia umozliwiajacego
przegladanie witryny

Bardzo istotna jest cz¢$¢ widoczna
bez koniecznoS$ci przewijania tj. ta
zaraz po zaladowaniu strony w
przegladarce (pierwszy view dla
oczu).




PRZEWIJANIE JEST SZYBSZE OD STRONICOWANIA

Zamiast zakladek, strony typu
One-Page

Klikanie meczy uzytkownikow (tak
naprawde¢ meczace jest czekanie na
zatadowanie kolejnej strony)

Przewijanie jest latwiejsze 1
szybsze

Dla uzytkownikow urzadzen
mobilnych przewijanie jest duzo
bardziej przyjazne




FADNY RESPONSYWNY PROJEKT

Projektowanie strony czy aplikacji,
aby miala ona swoj plynny
interfejs dla réznych rozmiarow
urzadzen, stato sie bardzo
popularne w przeciagu ostatnich

kilku lat.

Dzisiejsi uzytkownicy opanowali
juz wszystkie typy urzadzen,
naturalnym jest wiec, ze strona
powinna si¢ korzystnie
reprezentowac na kazdym z nich.

Istnieje znaczaca roznica
pomiedzy posiadaniem
responsywnej strony, a
posiadaniem responsywnej strony

ktora wyglada przyzwoicie




PODSTAWY GRAFIKI RASTROWE]

RESPONSIVE WEB DESIGN




CZYM SA STRONY RESPONSYWNE?

Strony, ktorych wyglad dopasowuje si¢ do ekranu, na ktérym
strony sq wyswietlane.

Osoba przegladajaca witryne wykonana zgodnie z RWD na
panoramicznym monitorze swojego komputera zobaczy tresé¢
wykorzystujaca caly szerokosc ekranu.

Internauta uzywajacy matego monitora w proporcjach 4:3 réwniez
nie bedzie poszkodowany: strona nie zostanie “obcieta” na
krawedziach, tylko tak dopasuje swoj wyglad, aby tres¢ nadal byla
czytelna, ale zarazem dopasowana do nowego formatu.



RWD - SMARTPHONY

Elastyczno$¢ w prezentowaniu tresci
dotyczy w szczegolnosci smartphonow —
ich mate wyswietlacze wymagaja
starannego dopasowania wyswietlane;
zawartoSci.

Czcionka musi by¢ odpowiednie;
wielkosci, aby tekst mozna bylo

komfortowo przeczytac.

Elementy w menu musza byc¢ na tyle
duze, aby dalo si¢ stuknac¢ w nie palcem.

Cala strona powinna miescic si¢ na
szerokos¢ ekranu, aby nie bylo konieczne
przesuwanie jej na boki w celu
zobaczenia calej zawartoS$ci




ALGORYTM GOOGLE Z 21
KWIETNIA I ZMIANY

W POZYCJONOWANIU

od 21 kwietnia 2015 r strony zgodne z RWD maja pierwszenstwo w
wynikach wyszukiwania Google wzgledem tych, ktore nie sa responsywne
— ale dotyczy to tylko wyszukiwan na smartphonach

Google, wprowadzajac taka zmiane, mial na uwadze dobro internautéow
wyszukujacych informacji na swoich telefonach.

Taka gwarancje¢ daja strony ktore zaliczyly test mobilnosct Google.



Test optymalizacji mobilnej

Czy Twoja strona intemetowa jest dostosowana dla urzadzeri mobilnych?

Wprowadz adres URL, by to sprawdzic



https://search.google.com/search-console/mobile-friendly?utm_source=mft&utm_medium=redirect&utm_campaign=mft-redirect
https://search.google.com/search-console/mobile-friendly?utm_source=mft&utm_medium=redirect&utm_campaign=mft-redirect
https://search.google.com/search-console/mobile-friendly?utm_source=mft&utm_medium=redirect&utm_campaign=mft-redirect
https://search.google.com/search-console/mobile-friendly?utm_source=mft&utm_medium=redirect&utm_campaign=mft-redirect

Test optymalizacji mobilne;

@ hitp://www.times.com/

@ Alert - 12 zablokowanych zasobow ’
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Strona nie jest dostosowana e
dla urzadzen mobilnych

Obstugatej strony na urzadzeniu mobilnym moze byé
utrudniona

You [aw [t; What Got Better o
Wiorse During Obasa's

$| WIECEJ INFORMACJI NA TEMAT PROJEKTOWANIA STRON
DOSTOSOWANYCH DO URZADZEN MOBILNYCH

Usun 4 nastepujace problemy

€ Elementy klikalne zbyt blisko siehie

€ Nieustawiony widoczny obszar




Test optymalizacji mobilnej

http://www fiatabonament.pl/

@ Alert - 24 zablokowane zasoby ?
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. 0 It pRIEGLADY
Strona jest dostosowana do €0 bok) MRy Suocao RN,
urzgdzen mobilnych
Obstuga tej strony na urzadzeniu mobilnym jest tatwa
4 PRZESLIJ DO GOOGLE
FIAT 500

Dodatkowe zasoby 765zt brutto
P 0twérz raport dotyczacy obstugi catej witryny na urzadzeniach mobilnych

ZOBACZ WIECEJ
>

$I Dowiedz sie wiecej o stronach dostosowanych dla urzadzer mobilnych

$I Dodaj komentarze lub pytania na naszej grupie dyskusyjne;

Ochrona danych osobowych ~ Warunki korzystania z ustug

v Zostaw wiadomosé



PROJEKTOWANIE RWD - TYPOGRAFIA

Wigkszosc rzeczy, ktore na co
dzien widzimy na ekranie to
litery.

Nalezy testowac wyglad
uzywanych fontow na réznych
urzadzeniach oraz
rozdzielczo$ciach.

To, ze font wyglada pigknie na
desktopie nie oznacza, ze na
telefonach czy tabletach nie
stanie sie cilezki do
przeczytania.
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DESKTOP, TABLET, TELEFON ORAZ JESZCZE ...

Zapominamy o §wiecie, _ _
w ktérym strona bedzie ' '

wyswietlana tylko na tych

3 typach urzadzen Przegladarka iPad mini Nexus 7 tablet

7

Responsywna =
uniwersalna.

|

Nexus 7 Tablet Tablet 7 cali Tablet 10 cali IPhone 4

]

)

IPhone 5 Samsung




RWD - ROZDZIELCZOSCI

ROZDZIELCZOSC BEZPIECZNIE

320 x 480 320

ub. 960 x 640 ub 640

1024 x 768

1280 x 1024+




WYSWIETLACZE APPLE — RETINA.

Nie bez Kozery Apple wlasnie tak
nazwal swoja technologi¢ — siatkowka
Wigksza gestos¢ pixeli = lepiej
wyrenderowany font, bardziej ostry
obraz

Sprzet Apple ma coraz wigkszy udzial
w runku 1 nalezy pamie¢ta¢ réwniez o
jego uzytkownikach

Nalezy uzywac zastepczych obrazow w

wyzsze] rozdzielczoscl 1 serwowac je
1Urzadzeniom.



MOBILE FIRST

Koncepcja procesu projektowania
UX, ktora ktadzie ogromny
nacisk na urzadzenia mobilne.

Rozpoczecie projektowania
responsywnego od wersji mobile,
pozwoli skupi¢ si¢ na kluczowych
tresciach 1 funkcjach, a nawet
prowadzi do innowacjt.




Wyswietlany obszar stron powinien dopasowywac si¢ do rozmiaru
urzadzenia,

Uzytkownik nie powinien by¢ zmuszany do powigckszania i
pomniejszania tresci dla mozliwos$ci zobaczenia calej strony, strona
nie powinna zmuszac¢ réwniez do przewijania w poziomie, dla
poznania serwisu,

Czcionki powinny by¢ skalowalne, aby utatwialo to odczyt na
matych ekranach,

Wszelkie dotykowe elementy na stronie powinny by¢ od siebie
odpowiednio oddalone, aby nie generowaly problemow z obstuga,



| SCREEN SIZES

iPhone 4 (4, 45)
Galaxy sl

iPhone 5 (5¢,55)
Galaxy sl

Google Nexus 4 by LG
Galaxy Nexus

Galaxy 51V

Galaxy 5 Plus

Galaxy Note |l

Galaxy S

Mokia Lumia 520

ROZMIARY URZADZEN

OPERATING 5YSTEM PHY SIZE WIDTH HEIGHT DEVICE-WIDTH PX DENSITY ASPECT RATIO POPULARITY

Android

Android

Android

Android

Android

Android

Android

Android

Windows



Podzial strony na 4 czgsct

Najwigksza — odpowiadajaca rozmiarom zwyklych monitoréow PC
lub notebook’6w (szeroko$¢ wigksza badz rowna 1024px),

Rozdzielczosci netbook’owe (o dopuszczalnej szerokosci 1023px),
Wersja tabletowa (max-width: 734px),
Rozdzielczos§¢ smartfonowa (max-width: 599px).

Dodatkowe zalozenia: standardowa wersja (PC) posiada¢ bedzie
stala szeroko$¢ 1 3 kolumny — 2 sidebary + jedna przeznaczona na
content, szablon dla netbook’60w — te same wyznaczniki, lecz jeden
sidebar, wyglad dla tabletow tak jak wczesniej, jednak bez
zbednych sidebaréw, podobnie jak wersja dla smartfonéw, z ta
roznica, ze ma si¢ ona dostosowywac automatycznie do szerokosci
ekranu urzadzenia.




@MEDIA (MIN-WIDTH: 1024PX)

Stala szerokos$¢ strony: 3 kolumny: content + 2 paski boczne

@media (min-width: 1@24px) {




@MEDIA (MAX-WIDTH: 1023PX)

Stala szeroko$¢ — 2 kolumny” content + 1 pasek boczny

@media (max-width: 1823px) {
.container {widt




@MEDIA (MAX-WIDTH: 734PX)

1 kolumna — content bez paskéw bocznych

@ webroadp
I

@media (max-width: 734px) {
.container {width: 558m;]



1 kolumna, szeroko$¢ strony automatycznie dopasowujaca si¢ do

rozmiaru ekranu, wycentrowane logo 1 zmiana wygladu menu
@ webroad

Home
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JAK LACZYC FONTY?




DOBOR KROJOW

Dobér krojéow, to jedna z kluczowych
decyzji podczas rozpoczynania
kazdego procesu projektowego.

Uzyta typografia w znaczacy sposob
decyduje o odbiorze naszej strony, jej
stylistyce 1 przede wszystkim —
czytelnosci.

Dobre 1 zte decyzje w tym zakresie
mogg zmieni¢ godziny pracy w sukces,
albo sprawi¢, ze bedzie to czas
stracony.
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KROJE O ROZNE]J KLASYFIKAC]I

Pierwsza rzecza o ktorej nalezy pamietac podczas dobierania do siebie

krojow jest to, aby podchodzily one pod r6zne klasyfikacje.

Nalezy taczy¢ te szeryfowe z bezszeryfowymi, bezszeryfowe z
ozdobnymi 1 temu podobnie, a unikac potaczen dwoch pism
szeryfowych czy dwoch bezszeryfowych.

Dzieki temu mozliwe jest zachowanie odpowiedniego kontrastu, nie
wprowadzamy takze chaosu.

Wybor takich polaczen jest bardzo bezpieczny, praktycznie kazdy z
klasycznych krojow szeryfowych bedzie stosunkowo dobrze
komponowal si¢ z kazdym prostym krojem bezszeryfowym).



| ZESTAWIENIE KROJOW |

-

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur

Tempor incicdidunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut emum ad minim veniam, quis nos-
trud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consecuat. Duis aute
irure dolor in reprehenderit in voluptate velit

esse. cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur

Tempor incididunt ut labore et dolore magna

aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nos-
trud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute
irure dolor in reprehenderit in voluptate
velit esse. cillum dolore eu fugiat nulla pari-




ZESTAWIENIE KROJOW

Od kazdej zasady 1stniejq wyjatki.

Podczas pracy z tekstem musimy w pierwszej kolejnosci mysle¢ o
czytelnosci, a zasady mie¢ z tylu glowy.

W przypadku taczenia krojow szeryfowych moze zajs¢ taka
konieczno$¢ na przyklad wtedy, kiedy wymarzony przez nas kro;
nagtéwkowy stabo wyglada przy maltej wielkosci znakow, a z jakichs
powodow chcemy zachowac na stronie jedynie ten rodzaj pisma.



TYLKO JEDEN WYRAZISTY FONT

Obok wyrazistych krojow cigzko przejsé
obojetnie 1 trudno wytrzymac z nimi w
duzych ilo$ciach, zbyt czesto lub kilkoma na
raz.

Jesli wiec decydujemy si¢ na wykorzystanie
trudnych (szczegdlnie w siect) krojow
ozdobnych, musimy pamigtac, aby robic to z
wyjatkowa rozwaga 1 ostroznoscia.

Praktycznie nigdy nie powinno si¢ sktadac
dtuzszych akapitow pismem bardzo
ozdobnym, a zachowac je tylko dla
wyrézniania wyjatkowych czesci (na przyktad
krotkich cytatéw, hasetl), nieszczegdlnie
nadaja si¢ one nawet do powtarzajacych si¢
nagtowkow.




| TYLKO JEDEN WYRAZISTY FONT |
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Jovew ipsn dolor sit
mu% covgeclelu

Tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex
ea commodo consequat. Duis aute irure dolor
in reprehenderit in voluptate velit esse. cillum

dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur




TYLKO JEDEN WYRAZISTY FONT

Pomijajac juz kwestie wizualne (bo z nimi mozna si¢ ktocic,
szczegolnie jesli omawia si¢ to z klientem), 1stotniejsza jest czytelnose,
a wlasciwie jej brak.

Jak widac na poprzednim slajdzie — wykorzystanie kolejnego kroju
ozdobnego w tresci akapitu sprawito, ze jest on praktycznie
nieczytelny, kazdy z elementéw przykuwa sporo uwagi, nie wiadomo
wigc na czym si¢ skupic¢ (niewiele pomogloby takze zastosowanie tego
samego fontu ozdobnego).

W drugim przypadku wykorzystano tekst ozdobny jako krotki
nagtowek dla akapitu ztozonego krojem bezszerytowym. Takie
polaczenie z jednej strony przyciaga uwage, z drugiej znaczaco
poprawia czytelno$¢ calosci.



MAKSYMALNIE TRZY KROJE

Kolejna zasada jest przedstawiana przez
niezawodny ,,spinacz’” z programu Power
Point. Kazdorazowo, podczas proby
wykorzystania wickszej niz 3 ilosci fontow
informuje on, ze nie jest to za dobra decyzja.

Zasada ta Swietnie sprawdza si¢ w
projektowaniu, szczegdlnie stron
internetowych. Podczas tworzenia kolejnych
realizacjt starajmy si¢ wykorzystywac
maksymalnie dwie rézne rodziny.

Teksty nagtowkowe powinny wyrdzniac sie,
nie moga by¢ jednak zbyt ozdobne, aby
zachowaly swoja czytelnosc.

Tresci akapitowe powinny by¢ ztozone w taki
sposob, aby ich odbi6r nie byt niczym

zaburzony.




I S

Lorem ipsum dolor LOREM IPSUM DOLOR SIT
sit amet, consectetur 'M-ymi nedidunt lahore

Tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis aute irure dolor in commodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore

dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat




2VS 3 KROJE

Na poprzednim slajdzie zobaczy¢ mozna dwa przyklady.

Z pierwszego z nich, catkiem poprawnego polaczenia fontéw Roboto
Slab 1 Roboto, nieco wieje nuda.

W drugim do tych samych dodano kr6j Coneria Script 1 nieco
,pobawiono si¢” typografia.

Tres$¢ ta nabrata zupelnie innego klimatu — zawsze musimy wiec
pami¢tac co dokladnie chcemy osiagnac 1 na jakim odbiorze nam
zalezy.



| 4 KROJE A ,,PIES PIATY” |

-

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET

Duiy aule e dolor i p
hendoul i rw/n/;ﬂrr(ﬁ

Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercita-

tion ullameo laboris nisi ut aliquip ex ea comm.

empor INCIAIauUNt ut laoore et

dolore magna aliqua.

LOREM IPSUM DOLOR SIT

7@1?-2/?0-? nadidunl lhore

aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea

commodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore

eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat




KILKA RODZAJOW FONTOW

Polaczenie 3 fontow wyglada spokojnie 1 jest
eleganckie.

W momencie, kiedy do calosci dodamy kolejny
kroj, zaczynamy tworzy¢ chaos, wszystkiego jest
po prostu za wiele 1 ciezko skupi¢ si¢ na jedne;
rzeczy, bo nie wiemy co jest najistotniejsze.

Zasada ta jest bardzo ogolna 1 jesli sytuacja
naprawde tego wymaga 1 jest to Swiadoma
decyzja, nie powinniscie ba¢ si¢ $miato Iaczy¢
fontow.

Bardzo istotna zasada — wykorzystywane fonty w
wickszo$ci powinny znaczaco si¢ od siebie
r6znié, a odbiorcy powinni by¢ pewni, ze efekt
jaki ogladamy byl zamierzony.




POLACZENIA WEWNATRZ JEDNE]
RODZINY

Jednym z prostych sposobéw na zapewnienie sobie dobrze dobrane;
typografii bez koniecznosci dlugiego porownywania krojéw jest
korzystanie z takich, ktore stworzone zostaly w ramach jednej rodziny.

Przykladow tego typu rozwiazan jest sporo, nawet posrod tych
darmowych.

Mamy Roboto w wersji normalnej 1 slab, Source Sans Pro 1 jego
odpowiednik — Source Serif Pro, wczedniej wspomniana rodzing Droid i
wiele innych.

Korzystanie z nich co prawda nie zawsze jest najbardziej efektowne, jednak
jest to ,,bezpieczne” rozwigzanie.

Kroje te dopasowane sg do siebie stylistycznie, ale takze pod wzgledem
budowy, co jest bardzo istotne szczegolnie w momencie, kiedy chcemy
uzywac 1ch obok siebie w jednej lintjce. Oprocz rozwiazan z réznych
kategorii, mozna siggnac takze po takie, ktére roznig si¢ od siebie
grubos$ciag — mozemy mie¢ ich maksymalnie 9.



FONT FAMILY: ROBOTO

Thin
Thin ltalic
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Pickno dobrej typografii polega na jej szczegdétowosci 1 dbalosci o
kazdy detal.

Zasady te sg istotniejsze, jesli fonty bedziemy wykorzystywac¢ obok
siebie (jako dopelnienia), niz wtedy, kiedy chcemy faczy¢ nagléwki z
tekstem gléwnym, warto jednak pamigtac¢ o nich zawsze, aby
podejmowac $wiadome decyzje.




WYSOKOSC LITERY ,,X”

Wysoko$¢ litery ,,x” to jednak z podstawowych warto$ct opisujaca
fonty, jest ona istotna przede wszystkim dlatego, ze to od niej zalezy
czytelnos¢ danego kroju w stosunku do jego wielkoSci w pikselach.

Dobierajac fonty na strong internetowa warto wziac ten wskaznik pod
uwage 1 dopasowywac takie, ktore majq podobng wysokos¢ — tak aby
roznice w wielkosct fontow nie byly niepotrzebnie duze.



| WYSOKOSC LITERY ||

Gralmag




WYSOKOSC LITERY

Jak wida¢ na wczesniejszym slajdzie — kroje Roboto 1 Playfair Display
maja podobna wysoko$c¢, wigc jesli ustalimy wielko$¢ najmniejszego
nagléwka na wartos¢ 120% tekstu gtéownego, bedzie on odpowiednio
wigkszy.

Jesli podobna zasade zastosujemy dla drugiego przyktadu, moze
zdarzyc sie tak, ze tekst nagléwka bedzie wielkoS$ci tekstu gléwnego
(wizualnie), chociaz wysokosci beda oczywiscie rézne.

Wartos¢ wysokosct litery ,,x”” ma takze duze znaczenie podczas doboru
interlinii — fonty o wyzszej warto$ci tego wspolczynnika potrzebuja
wickszej interlinii niz te o mniejszej.



KONTRAST, NACHYLENIE

,PIORA”, SZERYFY, KSZTALT

LITER

Te pozycje istotne sg szczegolnie w wypadku, kiedy chcemy potaczyc
ze soba dwa kroje szeryfowe (ktore z zasady sa modulowane 1
tworzone w przeroznych stylistykach).

W tym wypadku warto wzia¢ pod uwage réznice grubosci pomiedzy
najgrubszymi i najcienszymi czeSciami litery, pochylenie czg¢sct
cienkich (pokazane na pierwszym przyktadzie) oraz ksztalt liter (na
przyktad litery ,,a”’) oraz szeryféw (pomimo tego, ze wszystkie
nazywane s3 szeryfowymi, moga mie¢ one znaczaco rozny ksztalt,
widoczny szczegolnie przy powigkszeniu.
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GRUBOSC LINII

Kolejnym istotnym czynnikiem na ktéry warto zwroci¢ uwage jest

grubo$¢ linii jakimi pisane sa kroje.
W tym wypadku 1stotne jest jedynte, aby byly one identyczne, albo
zdecydowanie rézne.

Ztym wyborem sg tylko dwa fonty w ktorych delikatnie widoczna jest
rozbiezno$¢ grubosct.

Jesli interesujecie si¢ typografia, warto pobrac sobie mini stownik
tvpograficzny ze strony krakowskiej ASP.



https://liternictwo.asp.krakow.pl/?page_id=1697
https://liternictwo.asp.krakow.pl/?page_id=1697

PODSTAWY GRAFIKI RASTROWE]

GRAFIKA DLA SKLEPU
INTERNETOWEGO




PIERWSZE WRAZENIE

Na sprzedaz w sklepie internetowym
sktada si¢ wiele czynnikéw.

Jednak o pierwszym wrazeniu klienta,
wchodzacego na strong internetowa,

decyduje grafika.

Profesjonalna i atrakcyjna oprawa
wizualna budzi zaufanie konsumenta 1
sprawia, ze ten chce zosta¢ w witrynie 1
dokonac zakupu.

W takim razie jak wykreowac gratike
sklepu internetowego, ktora bedzie
sprzedawac?



POZNAJMY GRUPE DOCELOWA

Konsumencit w Internecie kupuja oczami.

Skoro nie mogg zobaczy¢ witryny sklepowej 1 produktéw na zywo, to chcag
poczuc si¢ bezpiecznie.

Zaprojektowante indywidualnej i profesjonalnej oprawy wizualnej S§wiadczy o
zaangazowaniu sprzedawcy 1 trosce o e-biznes.
Nawet najlepsze produkty w przystepnych cenach moga zostac¢ niezauwazone

przez gratike rodem z poczatku XX w., poniewaz odstraszy ona
potencjalnego klienta.

Brzydkie gotowe sklepy internetowe budza negatywne skojarzenia u
konsumenta 1 sprawiaja, ze automatycznie naciska znak x.

Decyzja trwa tylko kilka sekund. Dlatego tak wazne jest, aby wykreowac
grafike zgodna z oczekiwaniami grupy docelowej 1 zdobyc¢ ich zautanie
Nalezy réwniez sprosta¢ wymaganiom swojego klienta czyli wlasciciela
sklepu internetowego



BUDOWANIE NASTROJU

Jednak nawet najlepszy design moze nie sprzedawac. Dlaczego?
Poniewaz poczucie smaku jest subiektywne.

To, ze grafikowi badz wlascicielowi sklepu podoba si¢ projekt, nie
znaczy, ze przyciagnie odbiorcow.
Najwazniejsze to skupic sie na celu sklepu internetowego 1 jego grupie

docelowe;.

Trzeba wprowadzi¢ uzytkownika mediéw w odpowiedni nastroéj 1
pokazac, ze rozumie si¢ jego potrzeby.

Jezeli chcemy sprzedawac ubranka dla dzieci to musimy przygotowaé
grafike dla matoletnich, ktéra jednoczednie bedzie czytelna dla
rodzicow. O tych najprostszych rzeczach najczg¢sciej zapominamy.
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Odbiorca widzac witryny bardzo podobne do siebie, poréwna oferty 1 wybierze najtanszy
produkt.

Grafik powinien poméc e-przedsigbiorcy wyrdznic si¢ czyms na rynku.

Aby uzytkownik mediow zobaczyl wizj¢ marki, a nie np. ,,tylko kilka kosmetykéw do
twarzy’’.

Atrakcyjna grafika wizualna to pierwszy krok do stworzenia pozytywnego wrazenia o marce.
Sklep internetowy powinien zawiera¢ element ,,call to action” czyli zacheca¢ do zakupow.
Nelezy dodac kilka unikatowych elementéw zgodnie z hierarchia waznosci w danej branzy.

Trzeba zadbac o logo, bannery i czcionke. Dzigki temu e-sklep zostanie zapamigtany, a
konsumenci by¢ moze do niego wroca. jakosct.



SPOJNOSC PROJEKTU

Projekt musi by¢ spojny — strona gtéwna, karty produktowe czy
podstrony zwigzane z procesem sktadania zamowienia.

Jest to wazne dla uzytkownikow 1 wzmacnia ich poczucie
bezpieczenstwa.

Internetowym sprzedawcom zapewnia mniejsza skale porzuconych
koszykow.

Bardzo 1stotne sa zdjecia produktowe.

Jak wskazuja badania, klienci chetniej kupowaliby przez Internet,

gdyby wlasciciele e-biznesow dostarczali im lepsze zdjecia
produktowe.






Indywidualna, atrakcyjna grafika w gotowym sklepie internetowym to przepis
na sukces przy robieniu dobrego pierwszego wrazenia.

Nastepnie potencjalny klient zwraca uwage na intuicyjnos¢ witryny 1
uzytecznosc.

Dlatego projektowanie e-sklepu musi opierac si¢ na zasadach User
Experience.

Znaczy to, ze witryna powinna by¢ uporzadkowana w sposob hierarchiczny,
tak aby wszystkie produkty byly umieszczone pod odpowiednimi

kategoriami.

Dzigki temu strona bedzie przejrzysty, a nawigacja na niej prosta 1 przyjemna.



KATEGORIE

OBRAZY DRUKOWANE

Obrazy, obraz dwuelementowy, dwuelementowe drukowany na ptétnie Canvas

» DWUELEMENTOWE
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RESPONSYWNOSC

e Tutal] warto rowniez wspomnieé o responsywnosci szablonu
VW

graficznego czyli dostosowaniu wygladu e-sklepu do urzadzen
mobilnych.

* Konsumenci coraz czescie] wykorzystuja tablety 1 smartfony do
przegladania stron internetowych oraz robienia zakupéw online,
dlatego zadbaj aby Twoj projekt byt czytelny dla tych urzadzen.

* Nalezy pamigtac, ze oprawa wizualna stworzona przez grafika dla e-
sklepu moze znacznie przyczynic si¢ do pozyskania kolejnego,
zadowolonego klienta.



DZIEKUJE ZA UWAGE

Zapraszam na zaliczenie ©




